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substc minino Das selvas, proprio delas.
Risada proic Qadal Noémade, barbaro.
anca e ruidosa. Rude, bruto, ignorante.
Que gosta de viver s6,

infratavel.






APRESENTACAO

Uma comédia hilariante para rir em voz alta. Prepare-se que
esse € um dos principais objefivos deste espetdculo: rir de si

mesmo, dar boas gargalhadas!

O texto, originalmente intitulado ‘laughing Wild’, foi escrito

Christopher

em 198/ pelo renomado aufor americano
Durang, e chega pela primeira vez ao Brasil com traducdo e
adaptacdo de Barbara Duvivier. Esta serd a sua 13 monta-
gem, e a peca segue em cartaz pelo mundo até os dias
atuais. Estima-se que mais de 5 milhdes de pessoas & as-
sistiram desde sua estreia. Nos EUA foi montada duas
vezes em Nova York e teve grande sucesso no Circuito
Broadway e duas vezes em los Angeles, além de outras
montagens em Motpelier, Boston, Farmes Branch, e em dfi-
versoes paises como: Austrdlia, londres, Crodcia, Es-
panha, Argentina e agora no Brasill A peca reine dois
personagens em um supermercado, que em um determi-
nado momenfo se enconfram através de situacoes
comuns do dia a dia, trazendo o riso através da dif-

erenca de seus dois mundos.
Um show de humor performa-
do no palco através de uma
comédia inteligente, divertida
e hildrial  Os

analisam seus problemas de

Personagens

maneira bem-humorada, e o
trabalho deixa um ensinamen-
to importante gque nos mostra
que o mais importante do

vida ¢ saber rir de si mesmo.
O espetdculo traz no elenco os afores Rodrigo Fa-
gundes e Alexandra Richter; dois grandes artistas brasileiros, vetera-
nos do humor, que possuem grande credibilidade e carisma junfo ao publico
devido seus inimeros trabalhos na TV, cinema e teatro. A direcdo fica a cargo do premi-
ado diretor curitibano Guilherme VWeber, responsével por dirigir grandes obras e artis-
tas como Lima Duarte, Vladimir Brichta, Julia Lemmertz, dentre outros. A producdo é
da WB Produgées, com coproducéo da WB Entretenimento, responsével pelos espe-
tdculos “Através da Iris” com Nathalia Timberg, “Deu a louca na Branca” com Cacau
Protésio, “Misery - Louca Obsessdo” de Stephen King, com Mel Lisboa e Marcello
Airoldi, “Antes do Ano que vem” com Mariana Xavier, “Trés Mulheres Altas” de
Edward Albee, com Déborah Evellyn, Nathalia Dill e Suely Franco.
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GARGALHADA
SEWA@EM

A p [( A A peca é uma sdtfira social dividida em trés momentos! Redne dois

personagens em um supermercado, um homem e uma mulher que

, atravessam a mesma gondo|o de um produto. Ambos, completamente diferentes em seu jeito de ser e
ver o mundo, compartilham com o piblico essa experiéncia utilizando o maximo da comicidade e ir
reveréncia. Eles lutam para enfender a sociedade e tazer parte de um mundo em que todo mundo
parece conhecer as regras.

O primeiro momento fica a cargo da personagem feminina, que é altamente agitada, intensa e
eleva ao méximo todas as mazelas do seu dia a dia. Ela conta para o piblico, de uma tforma desen-
freada e divertida, como foi o seu trajeto de vida, unindo momentos que vao da loucura & sensatez, e
que se cruzam até a chegada daquele dia em que sé queria comprar um produto no supermercado.

O segundo momento fica a cargo do personagem masculino, aparentemente harménico mas a ponto
de explodir, vem a publico falar de uma forma mais intimista e engragada como é dificil ser uma
pessoa positiva em um mundo altamente negativo. Ele narra situagdes de sua vida onde questoes
oroblemdticas o atrapalhavam, mas que aprendeu a ver coisas da vida com bons olhos, citando
exemplos bem humorados pra cada situagdo.
No ferceiro e Ultimo momento, os dois personagens se encontram, e juntos, desenvolvem um
didlogo onde suas loucuras se tornam um grande ‘boom’ de gargalhada e histeria cémica.
Eles confrontam a forma que cada um enxergou o outro no corredor do supermercado em
busca do produto — ela, com seu jeito louco e agitado, e ele, tentando ser passivo a positivi-
dade. E por fim, percebem como rir dos proprios problemas é uma forma de encarérlos,
observando suas posturas e formas de ver o mundo.
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Impardvel, esses personagens fomam o publico como retém vol-

CRITICO: Sandra Comisso
PORTAL: Clarin Espetdculos

untdrio e confam foda a percepgdo de suas vidas: seus medos,
obsessdes, ilusdes e hobbies. E eles ndo param. Com uma
maestria singular, o texto parece um manual dos infortdnios do
sociedade moderna, um catdlogo de calamidades encarnadas
em dois seres humanos que poderiam ser a proprio
plateia. O uso de exagero
moderno permite que cada
espectador sinfa alivio, com-
DQIXA0 € apreco Por esses
dois personagens.
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(ARGALHADA
SEWA@EM
CRITICO: Bom Cecilia F. Garcia Prado
PORTAL: Alternativa Teatradl

F uma comédia composta por dois corpos claramente figurativos. Um deles arficulou, ao mesmo tempo, dois mondlogos nos
quais, com um tom catdrtico, sardénico e irracional, os dois histrides parodiam de maneira maravilhosa e ferminada a vida de
dois seres que vivem & margem da sociedade. E uma narrativa com eloguéncia. O cendrio expde uma representacdo dindmi-
ca de fudo o que esses dois personagens querem dizer, por meio de um humor cdustico e inquisitivo, onde nos faz parte de
suas expectativas, neurose e situacdes. £ muito importante destacar essa habilidade em ambos os comediantes, pois em in-
Omeros momentos dessa peca sdo apresentadas risadas nervosas e genuinas, referentes & maleabilidade delas DAra Conse-
guir um espelho nitido com os telespectadores. Um trabalho muito inferessante onde se aprende que rir de si mesmo € a
melhor premissa. E o segundo corpo é o desenlace, onde os dois comediantes compartilham a cena, dando uma articu-
lacGo compreensivel no final do pér do sol, para fechar as cortinas com calorosos aplausos.
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GARGALHADA
SELVACIEN

0BJETIVU

Viabilizar uma dramaturgia de comédia que promova a reflexdo, o conhecimento e o pensamento sobre
valores culturais, em um trabalho orquestrado por uma equipe de notérios profissionais das artes cénicas

do pais.
®
. Estimular a producdo de conteddos ricos em conhecimento e humor pelo mundo, para elaboracéo de
um novo projeto cénico.
Contribuir para a formacéo de plateias nos teatros do pafs com a adogcéo de um género popular

’ oara montagem de uma nova obra.
° o

- Valorizar a comédia como género cénico veiculador de costumes, valores e criticas sociais.
o - Enaltecer o teatro como espaco potencial para o desenvolvimento de senso critico da populacéo
! 8 brasileira.
o

CGerar empregos para fortalecer cada vez mais o mercado cultural brasileiro.
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GARGALHADA
JELVACIEN

JUSTIFICATIVA

O interesse pela realizagdo da montagem de Gargalhao-
da Selvagem (Laughing Wild) se mostra em dois tatores primordiais:
montar uma dramaturgia de comédia de qualidade no Brasil que j& é
sucesso em todo o mundo, a fim de frazer & tona questées cotidianas
da vida do ser humano; onde suas loucuras e acdes trazem para si uma
reflexdo importante sobre sua vida, e como o riso e a gargalhado
podem mudar o dia de uma pessoa para melhor. O segundo principal
fator que justifica este projeto, compreende que, em um momento no qual
o Brasil vivencia probleméticos aspectos em diversas dreas, talar sobre
humor permite uma reflexdo maior para a plateia. O poder corrosivo dao
comédia continua sempre atuante, e principalmente em sua capacidade de
satirizar os costumes, corrigir os hdbitos e mudar o ‘Status Quo’. O humor
ndo € nada mais e nada menos do que o outro lado do espelho do drama, é
a quebra do lado sério da vida, o inusitado, e é isto que Gargalhada Sel-
vagem vai levar ao piblico em Q0 minutos de atragdo.
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PATROCINIO CULTUR/

T INVESTIMENTO E COTA DE PATROCINIO

O orcamento apresentado estd habilitado as leis de incentivo & cultura - Artigo 18 (100% de
Renuncia Fiscal) que, através de seus dispositivos, permite aos patrocinadores a cobertura
dos custos da peca.

Pronac n° 201311
Valor total do projeto é de RS 990.000,00 (Novecentos e noventa mil reais)

Temos como objetivo principal realizar um total de 56 apresentacdes divididas da seguinte forma:

* RIO DE JANEIRO/RJ - 6 semanas (18 apresentacoes), de sexta a domingo.
e SAO PAULO/SP - 10 semanas (30 apresentaces), de sexta a domingo.

Turné por 4 cidades Brasileiras (Vitéria ES, Porto Alegre RS, Belo Horizonte MG e Campinas
SP) 2 apresentages em cada cidade, totalizando 8 apresentagées.
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Presenca privilegioda da logomarca do patrocinador como
"Apresenta” em todas as pecgas publicitérias e material
grdatico do espetéeulo (impressos e digitais) juntamente com a
PetroRio;

Mengdo do patrocinador em todas as publicacoes das redes
sociais e criagdo e/ou promocdo de conteido nas redes

SOCIqlsS;

Apresentacdo de video do patrocinador antes de cada

apresentacdo (video de até 1 minuto enviado pela empresal;

Desconto exclusivo para clientes e funciondrios da empresa
patrocinadora (50% de desconto em cima do valor do

ingresso/ preco da infeira) + um acompanhante;

)TA APRESENTA

langamento do Projefo junfo a Imprensa e convidados

(Coletiva de Imprensal;

Caso o patrocinador tenha interesse nesta contrapartida, a

mesma deverd ser negociada e alinhada com a producao;

logomarca na decoracdo (foyer, entrada e demais espacos
do teatro):

Espago  publicitrio  exclusivo  para  utilizar  dentro do

programa do espefdculo (pdgina inteira);

Citagdo do Patrocinador em locugdo de abertura da peca;

Cota de convidados de 5% da capacidade do featro;




TEMPORADA RIO DE JANEIRO/R)

ANUNCIOS
Insercdes nos Jornais O Globo ou Extra — andncios de 2col x 8cm — |
vez por semana durante a foda a temporada;
Anlncios nos Guias de programacéo cultural (Guia Oft e Guia de
Teatro);
Anuncios em estacdes da Metrd Rio;
Midia Indoor (Pontos de Onibus, Bancas de Jornal entre outros):
Midia no aeroporto (Santos Dumont e Galedo);
Redes Sociais — Insercéo de conteldo patrocinado durante toda a
temporada e periodo de ensaios na Pagina do Facebook e Instagram;
Assessoria de Imprensa durante todo o periodo de realizagGo do

projeto, propondo pautas em tfodos os veiculos de comunicagdo da

cidade.

IMPRESSOS
100 cartazes, 10.000 tlyers, 1000 convites, 5.000 folders.

Sinalizacd@o: 1 Banner de fachada do teatro e 1 banner interno.
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