idades do Brasil
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Apresentacao
e Sinopse

O projeto visa a realizacdo gratuita do espetdculo infantil de

sucesso “DE ONDE VEM O DINHEIRO?” em 08 cidades
brasileiras: Belo Horizonte/ MG, Sabard/ MG, Juiz de

Fora/ MG, Salvador/BA, Belém/PA, Curitiba/PR,
Piracicaba/ SP e Sdo Francisco do Sul/SC. Com texto de
Renata Mizrahi, direcdo de Leandro Mariz e direcdo de
Producdo de Bruna Dornellas e Wesley Telles, o projeto traz no
elenco os atores Aurélio Lima, Lia Benacon e Titzi Oliveira. A
peca conta a histéria de Tina, que mora na beira do mar, e Tom
Tom, que recentemente se mudou para as montanhas. A menina
estd com saudade de seu amigo e quer muito visitd-lo, mas a
passagem de 6nibus é muito cara e a mée dela ndo pode pagar
a viagem tdo cedo. Com a ajuda de um game inventado pela
sua mde, a menina aprende a importdncia de ganhar dinheiro,
economizar, focar naquilo o que quer e entender como atingir
as suas metas.



. Objetivos
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Realizar a circulacdo deste espetdculo
por 8 cidades brasileiras, com
apresentacdes integralmente gratuitas.
Serdo 2 sessdes em cada uma das
cidades de: Belo Horizonte, Sabard, Juiz
de Fora (MG), Salvador (BA), Belém

(PA), Curitiba (PR), Sao Francisco do Sul
(SC), que, de forma lidica e divertidq,

- Expandir o alcance desta obra infantil, que tem alto
valor educativo para as criancas;
- Valorizar a perspectiva pedagégica presente em
manifestacdes culturais como o teatro para reflexdes
sociais necessdrias @ contemporaneidade.

- Contribuir para a difusdo de andlises criticas
quanto &s prdaticas empreendedoras identificadas

pelas criancas.

colabora para potencializar a difusdo - Incentivar o acesso do publico infantil ao teatro
3 de conceitos relacionados a educacdo  como acdo estratégica também para a formacdo de

financeira e ao empreendedorismo para  plateias usando a escola como um ponto de partida.
5?: o publico infantil, por meio de uma obra - Incentivar o valor da amizade entre as criancas.
' ,‘j}f};}}y cénica responsavelmente fundamentada - Valorizar a cultura regional e a comunicacéo.
ﬁ!g f’}f R e com valor cultural e educativo. - Difundir valores da cultura e diversidade brasileira

presentes no texto do espetéculo.
N ,f'* ;



Justificativa

A arte e a educacdo, ao longo da histéria, comprovaram o potencial que exercem na formacédo das sociedades. Ao
associar esses dois valores em uma causa, os resultados tendem a surpreender pelo alcance e pela adeséo as ideias. Foi
nessa perspectiva de contribuir para uma reflex&o critica acerca da consciéncia financeira e do empreendedorismo
sustentavel que o espetdculo teatral “De onde vem o dinheiro2” foi concebido com foco no publico infantil. A abordagem
temdtica torna-se especialmente relevante, na medida em que a pesquisa S&P Global Finlit Survey de 2016 alertou: 2
em cada 3 adultos no mundo sd@o analfabetos financeiros. Esse foi um dos mais extensos estudos ja realizados sobre
educacdo financeira no mundo. Nessa pesquisa, o Brasil ficou na 74¢ posicdo, entre os 143 paises estudados. Enquanto
isso, paises como Finlandia, Noruega, Dinamarca e Suécia s@o os que mais investem em alfabetizac@o financeira para
criancas e, ndo é coincidéncia, que apresentem os maiores indices de desenvolvimento humano (IDH). De acordo com a
Organizacédo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econdmico (OCDE), a alfabetizacéo financeira e
empreendedorismo deveriam ser obrigatérios no curriculo escolar das criancas. Para a OCDE, a alfabetizacédo financeira
faz parte das nocdes basicas para o desenvolvimento de uma sociedade mais igualitdria e mais justa, assim como o
empreendedorismo pode ser capaz de garantir um desenvolvimento em caréter verdadeiramente sustentdvel aos paises.
Educar financeiramente as criancas e incentiva-las ao empreendedorismo através do teatro, unindo valores importantes
como a amizade e a cultura brasileira, cumpre papel essencial na formacéo de uma pessoa e, consequentemente, de
uma sociedade. Mesmo assim, vemos o Brasil muito atrds nos niveis desse tipo de alfabetizacéo. Por aqui, muitos adultos
ainda acreditam que dinheiro nd@o é assunto de crianca; a educacdo financeira ndo estd consistentemente presente nem
no universo familiar, tampouco no curriculo ou na prdtica escolar. Sabendo que situacdes que envolvem
empreendedorismo, dinheiro, a crianca e o jovem vivenciam questdes ligadas a ética, disciplina e autocontrole — e que a
sociedade brasileira ndo estd habilitada a lidar com financas corretamente (e da provavel importancia da educacéo
financeira para reverter esta situacdo). Producées culturais tematicas que potencializam olhares mais criticos a esse
respeito tornam-se fundamentais para o alcance de novos paradigmas. Tendo em vista isso, o espetdculo une todos esses
valores com muita musica original, a amizade e a brasilidade presente em todas as regides brasileiras.




Para onde vamos?

~.. Belo Horizonte - MG
‘ Sabara - MG
l Juiz de Fora - MG

Salvador - BA

Belem - PA

Piracicaba - SP

Curitiba - PR

Sdo Francisco do Sul - SC
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DE ONDE VEM
O DINHEIRO?

O espetdculo estreou em 30 de outubro de 2023,
iniciando uma temporada em Sdo Paulo (SP) no Teatro
Tucarena com 08 apresentacdes, e depois seguiu em turné.
Passou pelas cidades de Brasilia (DF), Campo Grande
(MS), Vitéria (ES), Sao Luis (MA), Boa Vista (RR) e Porto
Alegre (RS), totalizando mais de 4.500 espectadores.

Em 2024 realizou uma circulacdo em 9 CEUs de Séo
Paulo, com 18 apresentacées gratuitas para a rede publica
do municipio.

Ao todo, o espetdculo realizou 39 apresentacées em 07
cidades, 07 estados, e chegou a 5 regides do pais: norte,
nordeste, sul, sudeste e centro-oeste.
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Renata Mizrahi

Dramaturgia

Renata Mizrahi tem um portfélio de sucesso como roteirista e dramaturga. No
cinema, ganhou prémio de Melhor roteiro no Festival de Triunfo pelo filme
Amores de Chumbo, com direcdo de Tuca Siqueira (atualmente na Amazon e no
Now). E autora do longa-metragem Os Sapos, que rodou em outubro de 2021,
baseado na sua peca homdnima, direcéo de Clara Linhart.

E roteirista do longa “Meus 4 Maridos”, que rodou em outubro de 2021,
direcdo de Fred Mayrink; autora do curta-metragem “Bodas”, que estreou na
mostra paralela do Festival de Cannes e ganhou o prémio de Melhor Filme no
Primeiro Festival Internacional de La Gent Gran de Barcelona 2019.

Na TV, escreveu a segunda temporada de Homens Sdo de Marte...(GNT);
escreveu a segunda temporada da série “Matches” para a Warner; e formatou
e escreveu “Tem Crianca na Cozinha” (Gloob), que ganhou o prémio Comkids
e foi indicado ao Emmy Kids. Escreveu “Minha Estupidez”, com Fernanda Torres
(GNT); “Vai que Cola” e “A Vila” (Multishow); a série “Minha Estupidez”
(GNT), com Fernanda Torres, entre outros.

Sua série autobiogrdfica, foi selecionada para LAB Varilux Cinema Francés em
junho de 2022. Venceu o Festival Cabiria 2020 de melhor argumento
infanto-juvenil (com Renata Diniz) por Rodante. Foi curadora do Festival
Cabiria 2021 de roteiros de longa-metragem. No teatro, ganhou o Prémio Shell
por Galdpagos, em 2014. E os prémios Zilka Salaberry 2010 e 2012 pelos
infantis Joaquim e as Estrelas e Coisas que a Gente Nao Vé.




Leandro Mariz

Direcdo

Pernambucano, Ator, Diretor, Produtor cultural, Cenégrafo, Figurinista e Design de Interiores, ini-
ciou suas atividades em 1991 no Teatro Apollo com o espetdculo Infanto-Juvenil “Antes de Ir ao
Baile” do autor e dramaturgo Wladimir Capela; Participou de um dos espetdculos mais premia-
dos em 1993 "O Boi da Lua a procura de Sdo Jo@o", com texto e direcdo de Glauco Cazé.
Também atuou em “Capitdes da Areia” de Jorge Amado, “Os Saltimbancos” de Chico Buarque
de Holanda, “Pluft, o Fantasminha” de Maria Clara Machado com direcdo Carlos Salles, “A
Lenda da Floresta” de Paulo André Guimardes; Dirigiv “Quem tem Medo2” a partir da obra A
Bruxinha que Era Boa, de Maria Clara Machado; atuou em “Pindorama — Uma Histéria do
Brasil” de Paulo André; “A Familia Ratoplan” de Luiz Marinho; O corcunda de Notre Dame, di-
recdo de Leandro Mariz; “Uma Viagem Fantéstica” de Paulo André Guimardes; “Cinderela” de
Paulo André Guimardes; “KARMA" de Betito Tavares e direcdo de Caio Blat. “O Mistério da
Outras Cores” de Paulo André Guimardes; “A Casa das Idéias” de Robson Teles; “Cosmogonia
poesias de Walter da Rosa Borges. Atuou, Dirigiu e Produziu espetdculos aos quais destacam-se:
“Jovem Estudante Procura”, de Jodo Branddo; “O Coronel de Macambira”, de Joaquim; “Os

", u

Trés Porquinhos O Retorno do Lobo Mau”; “Pinéquio”; “Branca de Neve”, “As Bondosas”, de

Ueliton Rocon; “Zoolégicos”, de John Marcatto; “A Rainha da Neve”; O LOBO MAU NAO TEM
CULPA; A DAMA E O VAGABUNDO EM MUSICAL NAS CANCOES DE CHICO BUARQUIE,
Com texto e Direcéo de Leandro Mariz; BYE BYE BANGU, Design de lluminacéo; NAO, Espetd-
culo com Adriana Birolli, Design de lluminacdo; ATAZANADO, Design de lluminacdo; A GELA-
DEIRA MAGICA, ALLADIN O MUSICAL, de Heliton Oliveira, Cenografia e Figurino; AS TRES
PORQUINHAS, de lan Soffredini, Cenografia e Figurinos. A PEQUENA SEREIA, de Isser Korik,
Cenografia e Figurinos; DE ONDE VEM O DINHEIRO, De Renata Mizrahi, Direcéo de Leandro

Mariz.
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Ficha Técnica

|dealizac@o: Bruna Dornellas e Wesley Telles
Dramaturgia: Renata Mizrahi

Direcdo: Leandro Mariz

Diretor Assistente: Leandro Flores
Elenco: Aurélio Lima, Lia Benacon e Titzi
Oliveira

Direcéo de Producdo: Bruna Dornellas e
Wesley Telles

Trilha Sonora Original: Carlos Careqa
Gravacdo, Edicdo, Mixagem e
Masterizacdo: Mdarcio Nigro

Desenho de Luz: Leandro Mariz
Cenografia e Figurinos: Paula De Paoli
Cenotécnico: Wagner José de Almeida
Aderecista: Ziane Campelo

Costura Figurinos: Zezé de Castro

Costura Cenografia: Atelié Cecilia

Visagista: Bruna Recchia

Designer Gréfico: Max Goldner e Jhon Lucas Paes
Social Media: Ismara Cardoso

Coordenadora do Projeto: Leticia Napole

Gestdo de Projetos: Deivid Andrade

Estagidria de Comunicacdo: Alana Karralrey
Estagidrio de Administrac@o: Guilherme Balestrero
Fotos: Ronaldo Gutierrez

llustracées: Rayan Casagrande

Assessoria Juridica: Maia, Benincd & Miranda
Advocacia

Assessoria Contdabil: Geovana Gava

Realizacdo: Instituto Arte e Cultura Para Todos




Contrapartidas e Acessibilidade

Toda a programacdo é gratuita, beneficiando piblico em geral: estudantes de escolas puiblicas, estudantes
de teatro, participantes de ONG:s, instituicdes culturais e érgdos de comprovado atendimento social.

Como ferramenta de democratizacdo de acesso, iremos realizar um evento de bate papo apés uma das
apresentacdes realizadas. Contando com a presenca do elenco, equipe e eventuais convidados, a acéo
tem como obijetivo estender o entendimento sobre o texto, sobre a proposta de dramaturgia, além de
debater o tema com o publico presente. A acdo é gratuita e contard com intérprete de libras.

ACESSIBILIDADE FiSICA: Os teatros onde acontecerdo as apresentacdes serdo selecionados entre
aqueles com ferramentas para viabilizar o acesso de cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida
(rampas, barras laterais, banheiros adaptados) e adaptacdo de espacos/ equipamentos que facilitem o
acesso para essas pessoas.

ACESSIBILIDADE PARA DEFICIENTES VISUAIS: Podem ser promovidas visitas sensoriais com as

criancas, para que possam conhecer o cendrio, figurinos e conversar com os atores antes de o espetdculo
acontecer, reconhecendo o ambiente e suas vozes.

ACESSIBILIDADE PARA DEFICIENTES AUDITIVOS: Havera intérprete de libras em todas as
apresentacoes.



Patrocinio Cultural

O orcamento apresentado estd habilitado a lei de incentivo
a cultura (LEI ROUANET) - Artigo 18 e PRONAC 2316235 (100% de Renuncia

fiscal) que, através
de seus dispositivos, permite aos patrocinadores a cobertura dos custos da peca.

Proponente: Instituto Arte e Cultura Para Todos

VALOR APROVADO PARA PATROCINIO: RS 723.065,03

COTA UNICA (APRESENTA): RS 723.065,03
COTA PATROCINIO (ATE 2 EMPRESAS): RS 361.532,52
COTA APOIO (ATE 4 EMPRESAS): RS 180.766,25



2316235 - De onde vem o dinheiro? - Turné
INSTITUTO ARTE E CULTURA PARA TODOS

CNPJ/CPF: 46.923.365/0001-99
Cidade: Vitoria - ES;
Prazo de Captacdo: 01/01/2024 a 31/12/2024




Cota unica
(apresenta)

Presenca privilegiada da logomarca do patrocinador como “Apresenta” em todas as pecas
publicitarias e material gréfico do projeto, backdrop, etc.

Mencdo do patrocinador em todas as publicacdes das redes sociais e criacéo e/ ou promocdo de
conteddo nas redes sociais, além de constar o apresenta na bio do Instagram.

Apresentacdo de video do patrocinador antes da exibicdo do espetdculo (video de até 1 minutos
enviado pela empresa).

Espaco para banner / ativacdo publicitéria do patrocinador.
Citacdo do Patrocinador ao término de cada apresentacdo.
Cota de 10% da capacidade do teatro por sessdo.

Citacdo privilegiada em release junto a Assessoria de Imprensa.

Publicacdo publicitéria do patrocinador no Instagram do espetéculo.

RS 723.065,03




Patrocinio
(Até 2 empresas)

Presenca da logomarca do patrocinador como “Patrocinio” em todas as pecas
publicitdrias e material gréfico do projeto, backdrop, etc.

Mencédo do patrocinador em todas as publicacdes das redes sociais e criacdo
e/ ou promocdo de conteido nas redes sociais.

Apresentacdo de video do patrocinador antes da exibicdo do espetdculo (video
de até 1 minutos enviado pela empresa).

Citacdo do Patrocinador ao término de cada apresentacéo.
Cota de 5% da capacidade do teatro por sessdo.
Citacdo privilegiada em release junto a Assessoria de Imprensa.

Publicacdo publicitdria do patrocinador no Instagram do espetéaculo.

RS 361.532,52



Apoio
(Até 4 empresas)

Presenca da logomarca do patrocinador como “Apoio” no rodapé em todas as pecas
publicitdrias e material gréfico do projeto, backdrop, etc.

Mencdo do apoiador em todas as publicacées das redes sociais e criacédo e/ ou
promocdo de conteddo nas redes sociais.

Apresentacdo de video do apoiador antes da exibicdo do espetdculo (video de até 30
segundos enviado pela empresa).

Citacdo do apoiador ao término de cada apresentacéo.
Cota de convites por sess@o a ser combinado com a producéo.

Citacdo em release junto a Assessoria de Imprensa.

RS 180.766,25



Plano de Midia

ANUNCIOS

- IMPRESSOS - Insercées em Jornal Impresso/ revistas;

- MIDIA OOH (Mobiliario urbano - ANUNCIOS EM BANCA DE JORNAL,
METRO, RELOGIO DE RUA E PONTO DE ONIBUS );

- MIDIA DOOH (Telas Digitais em Elevador, Shopping, Carro de
Aplicativo, Residenciais, Salées de beleza, Aeroporto de
Congonhas/ Guarulhos/ Galedo/ Santos Dumont, Telas em caixas do
Banco 24h, Redes de Supermercados, Petz e etc);

- REDES SOCIAIS + MARKETING DIGITAL - Insercdo de conteido
patrocinado no Google Ads/ Meta Ads (Feed, Reels e Stories);

- ASSESSORIA DE IMPRENSA durante todo o periodo do projeto
(propondo pautas em todos os veiculos de comunicacéo da cidade);

- SPOT em rddios;

NO TEATRO

IMPRESSOS - Fachada, cartazes, backdrop e ativacdes (a combinar)




Este projeto destaca os seguintes
Obijetivos de Desenvolvimento Sustentdvel da ONU:

SAUDEE EDUCAGAODE INDUSTRIA. INOVAGAO 10 REDUGAODAS
BEM-ESTAR QUALIDADE &J EINFRAESTRUTURA DESIGUALDADES
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Contrapartidas

£ ' ®

MATERIAIS ASSESSORIA REDES
IMPRESSOS DE IMPRENSA SOCIAIS
TODOS OS MATERIAIS TEMOS UMA EQUIPE POSTAGENS SOBRE O
ACOMPANHAM A MARCA DEDICADA PARA ACONTECIMENTO DO
DO PATROCINADOR DIVULGACAO NA MIDIA PROJETO

@WB_PRODUCOES WBPRODUCOES.COM

Al

USO DE
IMAGEM

IMAGENS CEDIDAS AO
PATROCINADOR PARA
USO INSTITUCIONAL



WESLEY TELLES -

Direcao de Producao
(27) 99619-7611
wesley@wbproducoes.com

iy ’\?INSTITUTO

ARTE E CULTURA
@INSTITUTOARTEECULTURA

~J mmTODOS



