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A Geladeira Magica ¢ um espetdculo de sucesso que estd s
hd 5 anos em cartaz. Estreou em 2019, e jd foi apresenta- & 8 EsE8s
da em mais de 70 sessdes em diferentes formatos, comet V// s
teatros, escolas, pragas publicas, lives e até drive-in, fendo

sido assistida por mais de 25 mil espectadores. “A Geladei-

ra Mdgica” usa do universo ladico para promover impor-

tantes debates sobre consciéncia alimentar e alimentagdo

sauddvel. Confirmado o grande interesse do publico com

essa femdtica e otima repercussdo do texto e das masicas,

este projeto promove a continuidade do espetdculo, através

de nova montagem, com cenografia, figurinos e iluminagdo

renovadas, além da promogdo de novas temporadas gratui-

tas, com amplo acesso a populagdo.




Obgetivo Geral

Realizar a turné do espetdculo “A Geladeira-
Mdgica” em 06 cidades brasileiras, com uma
programagdo completamente gratuita, sendo:
08 apresentagoes no Rio de Janeiro/RJ (1
més de temporada aos sabados e domingos),
08 apresentagdes em Sdo Paulo/SP (1 més
de temporada aos sabados e domingos), 02
apresentagoes em Florianépolis/SC, 02 apre-
sentacoes em Belo Horizonte/MG, 02 apre-
sentacdes em Porto Alegre/RS e 02 apresen-
tagdes em Manaus/AM. Ao todo, 24 apresen-
tagdes serdo realizadas ao longo do projeto,
abrangendo 06 cidades, e as regidoes Sudeste,
Sul e Norte do pais. Mais de 12 mil pessoas
serdo atingidas pelo projeto. Um espetdculo
enggjado em temas e reflexdes necessarias
acerca da alimentagdo sauddvel, amizade e o
resgate das tradicionais histérias infantis co-
nhecidas por todo o mundo.

fipresentar um espe’ruculo ’reafrul com tema relevante

- @ saude alimentar;

Incentivar a promogdo de acessibilidade e de cidada-
nia no teatro brasileiro, com a oferta de distintas lin-
guagens para compreensdo da obra para a faixa

etdria, bem como o acesso grcﬂui’ru a este produto

cultural;

Colaborar para a valorizagdo do teatro nacional, em
um respeitoso trabalho conjunto com diversos profis-
sionais qualificados para o segmento;

Viabilizar uma experiéncia artistica que possibilite ao

espectador pablico-alvo, que sdo as criangas, para re-
fletirem e pensarem sobre alimentagdo saudavel;
Contribuir para a difusdo de andlises criticas quanto
aos hdbitos alimentares desenvolvido pelas criangas,
em prol de modificar condutas problematicas em suas
condi¢des de saude e bem-estar;

Difundir valores de vida através da cultura, presen’res
no texto do espetdculo;

Apresentar uma obra infantil em regides dif‘eren’res do
pais, descentralizando um espetdculo e possibilitando
o alcance desta obra.



0 que justifica esse projeto, que ja € uma case de sucesso, é primeiramente o interesse do publico, nosso maior aliado.
Os pais e as criangas saem do teatro maravilhados com o que assistiram, e sempre com vontade de ver mais uma vez.
Esse inferesse e a solicitagdo do pablico por meio das redes sociais tornou possivel o interesse de continuar a levar esta
obra, agora chegando em 06 cidades inéditas! Com uma programacdo totalmente gratuita, queremos levar
conhecimento, sadde alimentar e educagdo por meio do teatro infantil. 0 espetaculo dialoga diretamente com criangas
de 04 a 10 anos. Em tempos em que a realidade é apresentada apenas por verdades a todo tipo de publico, trabalhar
com o ladico, enquanto possibilidade de promover reflexdes torna-se desafiador. A arte, quando exercida de modo
consciente, também nos permite encarar a realidade em diversas perspectivas, de modo a contribuir para o estimulo de
reflexdes necessdrias. Em “A Geladeira Mdgica”, acreditamos no potencial do teatro para materializar um faz-de-conta
e, por meio dele, dialogar com inameros conflitos e dilemas de um universo real ja compreendido pelas criangas. Ndo se
trata de uma apresentagdo diddtica sobre hdbitos de saude e de vida; trata-se, sim, de uma experiéncia em que o
espectador é convidado a analisar bons e maus comportamentos e seus respectivos efeitos nas situagdes de uso.
Reunimos referéncias cldssicas do universo literdrio.infantil para resgatarmos e também provocarmos alguns
lugares-comuns reproduzidos frequentemente aos pequenos aprendizes. Acreditamos em uma geladeira mdgica pelo
seu principal efeito em um universo cénico de fantasias: o de desenvolver pensamentos concretos e criticos!
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Desde a sua estreia em 2019, A Geladeira Magicaja - -

foi apresentada em mais de 70 88868 em dife-
rentes formatos como teatros, escolas, pragas pu-
blicas, lives e até drive-in, tendo sido assistida por
mais de 25 mil espectodores. 0 espetdculo
chegou em 08 egtados do Erasﬂ, 04 regides, €
a cidades como Vitéria/ES, Colatina/ES, Vila Ve-
lha/ES, Serra/ES, Viana/ES, Guarapari/ES, Sdo
Francisco do Sul/SC, Joinville/SC, Diadema/SP,
Curitiba/PR, Umuarama/PR, Salvador/BA, Belém/-
PA, Marabd/PA, Cuiabd/MT, Itaina/MG e Saba-
ra/MG.







Medium

“A Geladeira Magica” usa do
universo ludico para promover
debates sobre consciéncia
alimentar e alimentacao saudavel

-
---------------
-

Com direcdo de Leandro Mariz espetdculo estreia em agosto no Teatro Itdlia
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Home Teatro Musica Danca Contato

“pn Geladeira Magica” estreia em Sao Paulo no
Teatro Italia dia 3 de agosto

& 31/07/2024
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Nina e Luca sdo primos que sempre se encontram para brincar na casa de sua ave,
lugar em que também aprendem bastante. Numa manhd de sdbado, Arlete - a se-.
nhara dos bons hdbitos - sai em busca de ingredientes para o almogo. A curiosida-
de em desvendar outras delicias na cozinha da avé antes do hordrio da refeigdo
faz'com que os primos vivam momentos de magia e de surpresa cada vez que
abrem a porta de uma misteriosa geladeira. Em um universo onde o faz de conta
sempre pode acontecer, versdes diferentes de classicos da literatura infantil vém a
tona para apresentar novas ligdes de bons habitos a criangas e a quem mais for
capaz de mergulhar em seus acontecimentos. Com leveza e humor, “A Geladeira
Mdgica” € uma dramaturgia que pretende ensinar por meio do ladico e faz da ima-
ginagdo um espago fértil para solidificar boas ideias.
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Texto: Eneidis Ribeire- e Murilo Gées
. Diregdo: l_@ndr_*& Moriz
' Elenco: | ucag Morais e Roberta Scatolo

" Diregdo de Producgdo: Bryna. Dornellog e

Wesler Telles :

Participagdes em off: André Prondo- e Morio.
Alice Quintelo.
Trilha Sonora Original: Patricia. Jlug
Cenografia e Figurinos: 'h?«(a Goudet e Poule
de Pooli
Cenotecnia: Wagner Jogé de Almeida
Aderecos: Teté Ribeiro .
Pintura arte: Alessondre. Siqueira.
Designer de Luz: Adriana Ortiz
Operador de som: Deivison Nunes

Ficha Técnico.

Contrarregra: Marcog Poule
Camareira: £lizabeth Chagag

Gestdo de Projetos: Deivid Androde
Produgdo Executiva: Nondo Medeirogs
Social media: [smare. Cordege
Designer Grdfico: Max Goldner e Jhon | ucos Poes
Estagidrio de Comunicagdo: 4lana- Karm(re/g\
RAssessoria de imprensa: fombo- Correio
Coordenagdo Administrativa: Jeticio. Napcy(e,
Estagidrio de Administragdo: Guilherme Ralegtrere
Rssessoria Juridica: Miranda., Maia & Beninca
Advocacio. ,

Assessoria Contdbil: Geovona GaVa.

Apresentado por: Ministério da. Cultura
Realizacdo: WB Produycoées |
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A pega ganhou o langamento do livro, contada em
uma histéria ilustrada. O livro “A Geladeira Mdgica”,
com autoria de Murilo Goes e ilustragdes de Rayan
Casagrande, foi idealizado para que quando as cor-
tinas do teatro de fechem a aventura continue com
as criancas! Ao todo, foram distribuidos mais de 3
mil exemplares da obra, fotalmente gratuitos.







Sediado na mdade de Vitoria, o Instituto Arte e Cultura para Todos foi fundado em 2022 e nasceu
com a proposta de fomentar o dcesso a cultura e a arte, ampliando horizontes do publico e possibili-
tando acesso a espetdculos, oficinas, palestras e diversas nuances do fazer cultural. O Instituto conta
, com a expertise dos socios Foca Magalhdes - ator, produtor e diretor teatral, e Duilio Kuster - ator,
e autor com vdrias obras publicadas, produtor e diretor teatral, onde juntos sdo responsdveis pela Cia
| Folgazdes, companhia com vasta experiéncia no setor do audiovisual; teatro, artes circenses e drama-
- turgias. Foi desse desejo e no-hall de todo esse time que nasceu o Instituto Arte e Cultura para Todos,
que vem para desenvolver programas e atividades artisticas, culturais, literdrias, filantropicas e edu-
cacionais, voltados a promogdo de atividades e finalidades de relevancia publica e social. Além disso,
contribui para a formagdo de plateias e projetos no setor cultural, apresem‘ando um olhar diferencia-
do e atento para o despertar da educagdo artistica, oferecendo oficinas, espetdculos, trazendo for-
magdo cultural, tudo de forma gratuita. 0 Instituto Arte e Cultura Para Todos jd realizou diversas
agdes gratuitas pelo Brasil, dentre elas, as oficinas do “Arte e Cultura Para Todos” que foram: Oficina
de Casaca, Oficina de Contagdo de Historias, Oficina de Pintura Para Iniciantes, Oficina de Artesanato
- (Cerdmica). Além disso, promoveu espetdculos gratuitos na grande Vitéria através do projeto Diver-
sdo e firte, como o Trés Mulheres Altas (com Suély Franco, Déborah Evelyn e Nathalia Dill), Gargalha-
da Selvagem (com Alexandra Richter, Rodrigo Fagundes e Joel Veira), leerg (com Mel Lisboa, Narcello
Airoldi e Alexandre Galindo), e 60 Dias de Nebllna (com Juliana Didone).
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Todo o espetdculo serd gratuito, possibilitando acesso a todas as criangas e pais de baixa renda.

ACESSIBILIDADE:

Acessibilidade fisica: O projeto serd realizado em espagos em que haja medidas de acesso a portadores de
deficiéncia motora, cadeirantes e pessoas com mobilidade reduzida. Os espagos irdo dispor de rampa e/ou
corrimdo e/ou elevador para facilitar o acesso, banheiros adaptados, rampa de acesso, lugar reservado na
plateia para cadeirantes, entre outras ferramentas.

Acessibilidade para surdos e pessoas com baixa audigdo: Teremos um intérprete de LIBRAS presente em todas as
apresentagdes, nas 6 cidades visitadas.

Acessibilidade para cegos e pessoas com baixa visdo: Haverd um QR Code gravado contendo dudio explicativo
sobre o espetdculo e o espago onde estd sendo realizada a apresentagdo. O material fica disponivel no youtube e
pode ser acessado diretamente pelo celular do visitante ou disponibilizado pela produgdo.

CONTRAPARTIDAS AMBIENTAIS
Todos os banners e materidis recicldveis usados no processo do espetdculo, serdo destinados a ONGs de
reciclagem, bem como trabalharemos arduamente para a redugdo de residuos durante todo o projeto.



MATERIAIS

IMPRESSOS
Todos os materiais
acompanharam a marca
do patrocinador
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ASSESSORIA
DE INPRENSH

Temos uma equipe
dedicada para
divulgagdo na midia

Contropartidaes

/" GELADEIRD <o

EEkS

REDES USO DE
SOCIAIS INHCElj'\
Postagens sobre o Imagen§ cedidas ao
acontecimento do patrocinadoe para

projeto uso institucional
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: 51 Este projeto destaca os segumtes A
ha TSN ObjetIVOS de Desenvolvrmenta Sustentavel da ONU '

EINFRAESTRUTURA DESIGUALDADES
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Patrocinio C utturol

0 orgamento apresentado estd habilitado as leis de incentivo
a cultura (LEI ROUANET) - Artigo 18 e PRONAC 234360
(100% de Renuncia fiscal) que; através
de seus dispositivos, permite aos patrocinadores a cobertura
dos custos da peca.

*
Proyonem‘e Instituto Arte e Cultura para Todos

Volor Aprovado paro. Potrocinio
R$ 718.009,60

COTA UNICA (APRESENTA):

R$ 718.009,60

COTA PATROCINIO (ATE 2 EMPRESAS):

R$ 359.004,80 |
COTA APOIO (ATE 4 EMPRESAS): R$ 179.502,40




234360 - Turné A Geladeira Magica
INSTITUTO ARTE E CULTURA PARA TODOS
CNPJ/CPF: 46.923.365/0001-99

Processo: 01400019653202317

Cidade: Vitoria - ES;

Valor Aprovado: RS 718.009,60

Prazo de Captacdo: 11/10/2023 a 31/12/2023

Resumo do Projeto: Este projeto promove a nova montagem e turné do espetaculo
teatral infantil "A Geladeira Magica", com apresentacoes em 6 capitais brasileiras. Na
perspectiva de contribuir para uma reflexao critica sobre habitos alimentares, de forma
ludica e com alta qualidade cénica, o espetaculo teatral A Geladeira Magica foi
concebido com foco no publico infantil, e sera apresentada em diferentes regides do
Brasil, com ingressos 100% gratuitos.







F 10'@ 00 @ "? i k 9 ) 9 Q .
e Apregento -Ré$ 718.009.60 *#
® e | Cota Unica "w N

Presenga privilegiada da logomarca do patrocinador como “Apresenta” em todas as
pegas publicitarias e material grdfico do projeto, backdrop, efc.

25 o

e

» Mengdo do patrocinador em todas as publicagdes das redes sociais e criagdo e/ou pro-
v A mog¢do de conteudo nas redes sociais, além de constar o apresenta na bio do Instagram.

- Apresentagdo de video do patrocinador antes da exibigdo do espetdculo (video de até
1 minutos enviado pela empresa).

» Espago para banner / ativagdo publicitdria do patrocinador.

- Citagdo do Patrocinador ao término de cada apresentagdo.

- Cota de 10% da capacidade do teatro por sessdo.

- Citagdo privilegiada em release junto a Assessoria de Imprensa.

» Publicagdo publicitaria do patrocinador no Instagram do espetdculo.




““Patrocinio -R$ 359.004,80 *¢

Até 2 Empresas

Presenga da logomarca do patrocinador como “Patrocinio” em todas as pegas
publicitarias e material grafico do projeto, backdrop, etc.

'.,::
» Meng¢do do patrocinador em todas as publlcagoes das redes sociais e criagdo e/ou
promogdo de conteddo nas redes sociais.

- Apresentagdo de video do patrocinador antes da exibigdo do espetdculo (video de até
1 minutos enviado pela empresa).

- Citagdo do Patrocinador ao término de cada apresentagdo.

» Cota de 5% da capacidade do teatro por sessdo.

- Citagdo privilegiada em release junto a Assessoria de Imprensa.

» Publicagdo publicitdria do patrocinador no Instagram do espetdculo.




Até 4 Empresas g,

Presenca da logomarca do patrocinador como “Apoio” no rodapé em fodas as pegas pu-

blicitarias e material grdfico do projeto, backdrop, etc.

» Mengdo do apoiador em todas as publicagdes das redes sociais e criagdo e/ou promo-
¢do de conteddo nas redes socidais.

- Apresentagdo de video do apoiador antes da exibigdo do espetdculo (video de até 30
segundos enviado pela empresa).

- Citagdo do apoiador ao término de cada apresentagdo.
» Cota de convites por sessdo a ser combinado com a produgdo.
- Citagdo em release junto a Assessoria de Imprensa.
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ANONCIOS
- INPRESSOS - Insergoes em Jornal Impresso/revistas:

- MIDIA OOH (Mobiliario urbano - ANUNCIOS EM BANCA DE
JORNAL, METRO, RE_LOQIO DE RUA E PONTO DE ONIBUS );

- MIDIA DOOH (Telas Digitais em: Elevador, Shopping, Carro de
Aplicativo, Residenciais, Saldes de beleza, Reroporto de Con-
gonhas/Guarulhos/Galedo/Santos Dumont, Telas em caixas
do Banco 24h, Redes de Supermercados, Petz e etc);

_ REDES SOCIRIS + MARKETING DIGITAL - Insergao de conteu-
do patrocinado no Google Ads/Meta Ads (Feed, Reels e Sto-
ries); il . Vi

W,

—e

- ASSESSORIA DE IMPRENSA durante todo o periodo do proje-
to _(propondo pautas em todos os veiculos de comunicagdo

- da cidade);

- SPOT em rddios.;

NO TERTRO

INPRESSOS - Fachada, cartazes, backdrop e ativagoes (a
combinar)



Telles

Dlre(;ao e Producao
(27) 99619-7611
wesley@wbproducoes.com

@AGELADEIRAMAGICA

(O) @we_proDUCOES (€N WBPRODUCOES.COM




