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APRESENTACAO

20 anos apos O sucesso consagrado de Mademoiselle ; e
Chanel com Marilia Péra e direcao de Jorge Takla, a WB "
Producdes apresenta uma nova montagem do fexto de
Maria Adelaide Amaral, com estreia prevista para 202/.

Nesta versao inedita, Christiane Torloni da vida a Coco
Chanel sob direcao e adaptacao de Guilherme Weber,
com producao geral de Bruna Dornellas e Wesley Telles.
O elenco confa ainda com ftrés atrizes/modelos, repre-
sentando diferentes fases e faces da estilista.

O espetaculo revisita a frajeforia da mulher que revolucio-
Nou a moda e a cultura, criadora de icones como o Little
Black Dress e o terninho Chanel. A frente de seu fempo,
Coco Chanel fransformou estilo em expressao de liber-
dade e idenfidade.

Mademoiselle Chanel propde uma experiéncia cénica
que une arte, elegancia e empoderamento feminino,
celelbrando a forca criativa e a relevancia cultural de uma
das maiores mulheres do seculo XX.
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ERAL

Realizar a montagem inedita do espetaculo teatral Mademoiselle Chanel no
Brasil, com texto de Maria Adelaide Amaral, inspirado nas memaorias € na fraje-
toria da estilista Coco Chanel, uma das mulheres mais influentes do século XX,
segundo a revista Time.

A peca, escrifa originalmente em 1991 e publicada pela Editora Globo,
revela uma Chanel complexa e fascinante: criadora de um novo olhar sobre
O corpo e o comportamento feminino, simbolo de independéncia, ele-
gancia e autenticidade.

Em cena, a dramaturgia apresenta uma mulher que, ad mesmo fempo em

gue revolucionou a moda, criando o pretinho basico, o terninho Chanel e
incorporando elementos do guarda-roupa masculino, fambem enfrenta suas
fragilidades e memorias.

Mademoiselle Chanel vai alem da moda: € um retrato humano e artistico de
uma mulher que transformou esfilo em liberdade e deixou um legado que
permanece Vvivo ate hoje.

ESPECIFICO

Realizar a montagem do espetaculo inedito MADEMOISELLE CHANEL, e
apresenfacoes em frés cidades brasileiras:

opJellV

3 meses (36 apresentacoes) em Sao Paulo
3 meses (36 apresentacdes) no Rio de Janeiro
3 apresentacoes em Porto Alegre

Desta maneira, o projeto realizara 75 apresentacoes
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JUSTIFICATTVA

Realizar o espetaculo Mademoiselle Chanel e celebrar a vida e
o legado de uma das mulheres mais influenfes do seculo XX.
Coco Chanel transformou a moda, a cultura e o papel da
mulher na sociedade, quelbrando barreiras de género e desa-
flando convencoes de sua epoca. Sua frajetoria iNspira
geragcoes de mulheres, designers e empreendedores pela
forca, determinacao e autenticidade.

Levar sua historia aos palcos & preservar e difundir sua confri-
buicao hisforica, alem de promover reflexdes sobre
feminismo, empoderamento feminino e liberdade de expres-
sao. O teatro, como forma de arte sensivel e tfransformadora,
amplia o alcance dessas tematicas e inspira 0 publico de ma-
neira profunda e emocional.

O espetaculo combina moda, musica e narrativa em uma
experiéncia envolvente e estéefica, atraindo diferentes publicos
e contribuindo para o fomento de novas plateias. E uma cele-
bracao do esfilo, da elegancia e da arfe, destacando a
relevancia cultural e atemporal de Chanel.

Comprometido com principios de ESG e inclusao, o projeto
confara com inferprefe de Libras uma vez por semana, progra-
ma em braile, equipe majoritariamente feminina, e sera
apresenfado em teatros acessiveis. Dessa forma, Mademoiselle
Chanel reafirma seu compromisso com a igualdade de género
(ODS 5) e a reducao das desigualdades (ODS 10), tornando a
arte um instrumento de fransformacao social.




_ Chanel era uma mefralhadors veral,
BDOIs acumulou histdrias e conheceu mdifas A
Pessoas ilustres. Em 88 anos, ela presenck}u 1
dS [MpOortantes e conviveu com pessoas que

- mudaram a historia da humanidade.” #
Maria Adelaide Amaral
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M ADEMOSI S ELLE

MARIA ADELAIDE AMARAL

Maria Adelaide Amaral, consagrada autora da tele-
dramaturgia, feafro e cinema, escreveu Mademoi-
selle Chanel em 1993, inspirada pela trajetoria da
estilista apos uma ampla pesquisa sobre sua vida.

Em 2003, o direfor Jorge Takla montou o espetacu-
o com Marilia Péra no papel principal. A estfreia
ocorreu em 2004, no Teatro FAAP, em Sao Paulo,
com femporadas de sucesso e sessoes esgotadas.
No mesmo ano, o fexto foi publicado em livro pela
Edifora Glolbo, fornando-se um dos mais vendidos
no pPais.

O sucesso levou a peca a Portugal em 2005, com
apresentacoes em Porto, Figueira da Foz e Lisboa
e a Paris, onde contou com a presenca da alta dire-
¢cao da Maison Chanel. Em 2006, o espetaculo re-
fornou ao Brasil, com temporada no Teafro Maison
de France, no Rio de Janeiro. Mademoiselle
Chanel recebeu importantes préemios, incluindo
Melhor Espetaculo, Melhor Atriz e Melhor Direcao
(Prémio Qualidade Brasil) e Melhor Atriz pela APCA.

Agora, 20 anos depois, a obra ganha uma nova e
Inedita montagem estrelada por Christiane Torloni,

- SOD realizacao da WB Producoes.



"Chanel era uma mulher misteriosa, pois oferecia varias
faces. Ela libertou as mulheres do espartilho" - Marilia Péra



COCCCHANEL

A estilista francesa Coco Chanel revolucionou os
habitos e o comportamento feminino ao fransfor-
mar a moda em simbolo de liberdade e elegancia.
Com espirito visionario, simplificou o vestir e rede-
finiu a ideia de sofisticacao, fornando-se sindbnimo
de emancipacao feminina.

Unica estilista incluida entre as cem personalidades
mais influentes do seculo XX pela revista Time,
Chanel criou uma estfetica marcada pela sobrieda-
de, conforto e aufentficidade, libertando as
mulheres dos frajes rigidos do seculo XIX e infro-
duzindo uma nova imagem  feminina:
independente, moderna e confiante.

De seus ateliés parisienses nasceram icones eter-
nos, como o vestido prefo, o perfume N 5 as
perolas falsas, a bolsa matelassé, as camelias e o
terninho Chanel, simbolos que afravessam gera-
coes e confinuam presentes na moda e na cultura
confemporanea.




Mais de um seculo depois, Chanel permanece
como referéncia de estilo, elegancia e perso-
nalidade, influenciando mulheres em fodo ©
mundo.

Muito do que se vé na moda contemporanea
foi criado por Gabrielle "Coco” Chanel ha
quase um seculo. O cabelo curfo, o prefinho
asico, a bolsa com alca, o failleur e até o bron-
7zeado sao marcas de sua revolucao estefica,
gue a consagrou como O Maior icone da moda

do seculo XX e simbolo de elegancia feminina.

Visionaria e empreendedora, Chanel fransfor-
Mou sua frajetoria de origem humilde em um

imperio criativo. Seu talento ultrapassou o univer-
so da moda com a cria¢ao do lendario perfume
Ne 5, que redefiniu 0 conceifo de sofisticacao e
se fornou um classico mundial.

Celebrada pelas revistas Time e Life, sua influén-
Cia afravessou fronteiras e geracoes. Ao falecer
em 1971, aos 88 anos, Chanel ja era uma lenda
viva. Sua vida e obra inspiraram filmes, docu-
menfarios € mais de sete livros biograficos,
eternizando uma mulher que fez da moda um
simbolo de liberdade, estilo e poder.

SHIRLEY Macl AINE
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A MARCA

Fundada por Coco Chanel em 1910, a marca
tornou-se sinénimo de luxo, elegancia e ino-
vacao, se consolidando com criacoes
atemporais que redefiniram o estilo feminino
e elevaram a moda a um patamar artistico.

Em 1921, Chanel lang¢ou o lendario perfume
N2 5, um dos mais vendidos do mundo ate
hoje. Outras criagdes icbnicas, como a bolsa
2.55 (1955), os terninhos de tweed e os aces-
sorios refinados, fransformaram-se em
simbolos universais de sofisticacao.

Atualmente, a marca abrange Alta-Costura,
Moda, Joalheria, Reldgios, Perfumes, Ma-
quiagem e Skincare, com presenga global em

521 butiques e mais de 29 mil colaboradores.
Em 2022, registrou faturamento de US$ 17,22
bilhdes, crescimento de 17% em relacao ao
ano anterior.

A parceria com veiculos
como a Harper's .B@'Zaar
€ a associagao a grandes
nomes, como Marilyn
Monroe, reforcaram o “°
prestigio e o legado da
Chanel, que permanece
como uma das marcas ¥ e
mais  exclusivas e 534
influentes do mundo.




“O luxo esta n@o na opuléncia e nos ornatos,
mas na auséncia de vulgaridade. A vulgaridade é a

palavras mais feia da lingua. Permanego em
afividade para combaté-la.”

“A moda passa, mas o estilo permanece”

“O sucesso ¢ geralmente alcangado por aqueles
que ndo sabem que o fracasso é inevitavel”

“A melhor cor do mundo é aquela que fica bem em vocé”

-:‘_.- T

“A moda foi feita para ficar fora de moda”

“Inovagao! Ninguém pode ser inovador para sempre.

Quero criar é classicos!"”

T
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“Para ser insubstituivel, vocé precisa ser

diferente”

“Ninguém é jovem depois dos 40, mas
pode-se ser irresistivel a qualquer idade”



PRIMEIRA
MONTAGEM
NO BRASIL

A peca Mademoiselle Chanel, escrita
por Maria Adelaide Amaral, estreou em
maio de 2004 no Teatro FAAP, em Sao
Paulo, com dire¢cao de Jorge Takla. No
palco, Marilia Péra deu vida a lendaria
estilista  francesa Gabrielle "Coco"
Chanel (1883-1971).

A peca retrata os Ultimos anos de vida
da estilista, em seu apartamento na Rue
Cambon, em Paris. Entre memorias e
reflexdes, Chanel revisita momentos marcantes de sua
historia, da infancia pobre a consagracao como um dos
maiores nomes da moda mundial. A montagem mescla
biografia, confissao e critica social, oferecendo um retrato
humano e confraditorio da esfilista.

O espetaculo foi um sucesso de publico e critica, atraindo
mais de 100.000 mil espectadores ao longo das tempora-
das. Pela atuacao, Marilia recebeu o Prémio APCA de Melhor
Atriz, e a producao conquistou ainda os prémios de Melhor

COM

Espetaculo Teatral (Drama) e Melhor Direcao no Prémio Quali-
dade Brasil 2004. A monfagem tornou-se uma das mais
marcantes da carreira da atfriz e reafirmou a forca de Maria
Adelaide Amaral e Jorge Takla em unir teatro e biografia em
uma encenac¢ao de grande refinamento estético e emocional.



"Marilia Péra entrega uma Coco Chanel humana,
poderosa e vulneravel".

- Folha de S.Paulo.
"Marilia Péra vive Gabrielle Chanel, com humor
e dramaticidade impecaveis".

- O Globo.

asse de Coco Chanel invade o palco com



NOSSA

MONTA

Nesta nova montagem, Chanel esta sozi- DU '!’::«
nha em seu atelié€ em Paris. Cercada por | i X\
espelhos que refletem e distorcem sua
imagem, ela confronta o tempo e a
propria - memoria. As  projecdes
nesses espelhos revelam fragmen-
tos de sua vida, os amores, oS
amigos e os fantasmas que a acom-
panharam.

No palco, Christiane Torloni vestira um Chanel

Vintage, enquanto as modelos usarao nove

vestidos de noite inspirados em classicos
da estilista, criados por nomes consa-
grados da moda brasileira, como Gloria
Coelho, Lino Villaventura e Alexandre
Herchcovitch, e por novos falentos do
Brasil e da Franca. A curadoria € de
Bruno Astuto, que celebra a influéncia
de Chanel em diferentes geracoes e
estilos.

Trés manequins surgem vestin-
do criacdes de alta-costura, como
lembran¢as que ganham corpo e
movimento. Chanel conversa com
essas sombras silenciosas, refletindo
sobre o passado e o preco da solidao.
Ao fundo, a musica de "A Sagragao da
Primavera"”, de seu amigo Stravinski, cria a
atmosfera emocional da cena.

As trés modelos que confracenam com

Torloni serao escolhidas em audicoes

nacionais, representando diversidade e
inclusao, sendo uma modelo negra, uma
periféerica e uma trans, reafirmando o com-

promisso do projeto com a pluralidade que
reflete a identidade cultural brasileira.
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Maria Adelaide apresen-
fa uma Chanel que
acredifava NnoO amor e no
frabalno e que revolucio-
nou a moda. Em meio a
celebridade conquistada,
aparece uma mulher ja en-
velhecida, mas ainda forte,
perfurbada pelos seus fan-
fasmas e que demonstra as
suas fraguezas, OS seus
medos e vicios (o cigarro e
a morfina). Ela, que jamais
desenhou um croqui e
esculpia as roupas No Pro-
prioc  corpo  feminino,
dignificou o jersei, criou o
pretinho, as pantalonas, o
chemisier, o cardiga e a
classica combinacao azul-
-marinho com  branco.
Apoderou-se da moda
masculina e a fransformou

num prodigio de feminili-
dade, conforto e
llberdade de movimentos.
Chanel foi alem da moda.
Criou um estilo. ‘A moda
assa, o estilo permanece’
dizia ela. Maria Adelaide
Amaral fala do seu reinado
COMO esfilista, mas
tambem resgata as fristes
lembrancas da infancia e
da juventude. Nas paginas
de 'Mademoiselle Chanel,
as muifas faces desta
mulher que, apesar de
pequena e de aspecto
fragil  foi, simplesmente,
Chanel - decidida, solifa-
ria, forte, sedutora e,
sobretudo, original. Origi-
nal Nna moda e na vida,
revelada pelas maos de
Maria Adelaide Amaral.

!



Ensaio fotografico de
Christiane Torloni
inspirado em

Coco Chanel




Autora e escritora de renome internacional, Maria Ade-
laide Amaral estreou sua primeira felenovela como
autora titular com o remake de "Anjo Mau", exibido em
1997 e dirigido por Denise Saraceni. Desde 18 de agosto
de 199/, e agraciada com o grau de Comendador da
Ordem do Mérito. E também tradutora de algumas

pecas de dramaturgos estrangeiros, como Samuel Be-
ckett e Ingmar Bergman.

Em 2010 supervisionou a série “Tudo Novo de Novo" ao
lado de Licia Manzo e Denise Saraceni, que finha Julia
Lemmertz e Marco Ricca nos papeis principais, que
refratava a vida familiar. Escreveu a microsséerie “Dalva e
Herivelto - Uma Can¢ao de Amor”, que rendeu duas
Indicagoes ao Emmy Internacional daguele ano. Ainda
em 2010, escreveu "Ti Ti Ti" um remake das olbras de
Cassiano Gabus Mendes, "Plumas e Paetés” e “Ti Ti Ti"
(versao original), que foram fundidas. A novela foi prota-
gonizada por Murilo Benicio e Alexandre Borges,
representando "Ti Ti Ti" e Caio Castro e Isis Valverde




representando "Plumas e Paetés”; a frama foi um suces-
so de critica e audiéncia, tendo ganhado o Troféu
Imprensa de melhor novela.

Em 2012, escreveu a minissérie "Dercy de Verdade" com
a colaboracao de Leticia Mey, baseada no livro "Dercy
de Cabo a Rabo", de autoria propria. Em 2013 escreveu
a novela "Sangue Bom", sua primeira parceria com Vin-
cent Villari e em 2014, supervisionou os textos da
minisserie "Amores Roubados"”, de autoria de George
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Moura. No mesmo ano foi integrada ao grupo de
autores do horario nobre.

Maria Adelaide foi eleita em 2019 para a Academia
Paulista de Letras, sucedendo ao poeta Paulo Bomfim,
tendo sido empossada em marco de 2020 na cadeira
n2 35. Maria Adelaime Amaral € autora de 25 pegas tea-
frais. Sua primeira peca foi A Resisténcia, em 1975, e a
mais recente foi Frida y Diego, em 2014. O espetaculo
Chanel é sua 242 dramaturgia teatral, escrita em 2004.
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GUILHERME 4

Com 31 anos de uma carreira premiada,
Guilherme Weber estreou no palco em
1991. Na televisao, comecou em 2001

Direcdo e Adaptacdo

%*”" A carreira artistica de Guilherme Weber no
cinema comecou em 1998. Seu primeiro

ja com uma estreia na Tv Globo, 13
afuou em novelas marcantes
como "Um Anjo Caiu do Ceu’,
"Da Cor do Pecado", "Belissima”,
"Malhacao" e mais recentemen-
te em "Nos tempos do
imperador”. Em 1993 fundou, a
"Sutil Companhia de Teatro"” que
veio a se fornar um importante
grupo de teatro Brasileiro e nesse
mesmo ano recebeu 17 prémios.
Em seu curriculo, ja sao mais de
20 pecas de teatro, como ator ou
diretor. Em 2007 e 2008 Guilher-
me Weber venceu como
Melhor Afor Teatfral, o Troféu
APCA.

filme foi "Fui Rei". No mesmo ano
fez "Cruz e Sousa". Em 2004, fez o
filme "Olga", de muito prestigio
internacional. Em 2016, estreou
como diretor de cinema com o
filme "Deserto”, que chegou a
ser exibido na "Mostra Interna-
cional de Cinema de Sao Paulo”,
Com esse filme, ganhou o
prémio de "Melhor diretor" no
Los Angeles Brazilian Film Festi-
val. Seu espetaculo mais recente
e como diretor do espetaculo
Gargalhada Selvagem - adapta-
¢ao de Christopher Durang, que
atualmente estda em cartaz pelo
Brasil.



Com 31 anos de uma carreira premiada, Guilherme Weber
estreou no palco em 1991. Na televisao, come¢ou em 2001 ja
com uma estreia na Tv Globo, 1a atuou em novelas marcantes
como "Um Anjo Caiu do Ceu", "Da Cor do Pecado”, "Belissima",
"Malhagao" e mais recentemente em "Nos tempos do impera-
dor". Em 1993 fundou, a "Sutil Companhia de Teafro” que veio
a se tornar um importante grupo de teatro Brasileiro e nesse
mesmo ano recebeu 17 prémios. Em seu curriculo, ja sao mais
de 20 pecas de teatro, como ator ou diretor. Em 2007 e 2008
Guilherme Weber venceu como Melhor Ator Teatral, o Troféu

APCA.

A carreira artistica de Guilherme Weber no cinema comecou
em 1998. Seu primeiro filme foi "Fui Rei". No mesmo ano fez
"Cruz e Sousa". Em 2004, fez o filme "Olga", de muito prestigio
internacional. Em 2016, estreou como diretor de cinema
com o filme "Deserto", que chegou a ser exibido na

"Mostra Internacional de Cinema de Sao Paulo”. Com
esse filme, ganhou o prémio de "Melhor diretor"
no Los Angeles Brazilian Film Festival. Seu
espetaculo mais recente e como diretor do

espetaculo Gargalhada Selvagem -
adaptacao de Christopher Durang,

que atualmente estd em cartaz
pelo Brasil. %
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Em 2027, o Brasil celebra os 70 anos de Christiane Torloni, uma das maiores
atrizes de sua geragao, e o faz em grande esfilo, com a estreia do
espetaculo Mademoiselle Chanel, em que Torloni da vida a icOnica estilista
francesa Coco Chanel. A coincidéncia entre a celebragao pessoal e 0 novo
desafio artistico nao poderia ser mais simbdlica. Assim como Chanel,
Christiane é sinbnimo de sofisticacao, liberdade e reinvencao. Ambas
transformaram seus fempos com coragem e talento, rompendo barreiras €
inspirando geragoes.

X o

i Fernanda
Selva de Pedra (1986)
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Tereza Cristina
Fina Estampa (2011)

‘ ORLONI Dt ARTE e

Caminho das Indias

A Gata Comeu Mulheres Apaixonadas

Com mais de cinco décadas dedicadas a arte, Christiane Torloni segue
encantando plateias no teafro, no cinema e na televisao, reafirmando seu
compromisso com a cultura e com personagens femininas de for¢a e
profundidade. Aos 70 anos, ela prova que o verdadeiro estilo, assim como
a arte, e eferno. E, em Mademoiselle Chanel, convida o publico a celebrar
Nao apenas uma personagem, mas uma vida inteira dedicada a beleza, a
inteligéncia e a expressao.



WB

PRODUCOES

Fundada por Bruna Dornellas e Wesley Telles, a WB Produ¢des
€ uma das principais produtoras culturais do Brasil, reconhecida
POr seu compromisso em criar experiéncias transformadoras

MATHALIA TIMELIRG

ATRAVES DA * - E ' =
IRIS SbP) )
Edward Albee e 5

TRES
s, MULHERES

Rrasen ALTAS =™~ através da arte. Com 18 anos de trajetdria, a empresa realiza pro-
Nathalia " i i jetos originais e e responsavel por trazer ao pais grandes obras

premiadas internacionais, alem de desenvolver montagens auto-
rais que dialogam com femas contemporaneos e sociais. Seu
portfolio inclui mais de 25 espetaculos que alcangaram um publi-
co de 1,8 milhao de espectadores em 200 sessdes, envolvendo
mais de 600 profissionais, entre artistas, teécnicos e equipe de

Basendo na Obra de STEPHEN EKING
40 WILLIAN GOLDMAN  sirvis BRIC LENATR producgao.

Ministério da Cullur ¢ VIVO apresentam _
Entre alguns dos seus sucessos estao:
ESTREIA NACIONAL

«  Misery, de Stephen King, com Mel Lisboa, Marcello Airoldi e
Alexandre Galind.

- Trés Mulheres Altas, de Edward Albee, com Suely Franco,
Deborah Evelyn e Nathalia Dill.

- (Gargalhada Selvagem, de Christopher Dura
Richter e Rodrigo Fagundes.




Texto: Maria Adelaide Amaral

Diregcao e Adaptagao: Guilherme Weber

Elenco: Christiane Torloni

3 atrizes/modelos escolhidas atraves de audicoes.

Produ¢ao Geral: Bruna Dornellas e Wesley Telles
Cenografia: Camila Schmidt

lluminagao: Ana Luzia de Simoni

Trilha sonora: Lucas Marcier

Consultoria de moda: Bruno Astuto

Gestao de Projetos: Deivid Andrade
Assistente de Producao: Guilherme Balestrero

”y
Gestao de Comunicac¢ao e Midias Sociais: Cassio Neves
Design Grafico: Alana Karralrey, Jhon Lucas Paes e Natalia Farias
Coordenac¢ao Administrativo-Financeira: Leticia Napole
Assessoria Juridica: Maia, Miranda & Beninca Advocacia

Assessoria Contabil: Real Time

Realizagao: \W/B Producoes
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ACESSIBILIDADE E

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

CONTRAPARTIDAS SOCIAIS

ACESSIBILIDADE FiSICA: As palestras serdo realizadas em
espaco plenamente adaptado para pessoas com deficién-
cia motora, em cadeira de rodas ou com mobilidade
reduzida. O espaco selecionado sera aquele que dispuser
de ferramentas como: rampa, elevador, banheiros adapta-
dos, entre outras.

ACESSIBILIDADE PARA PcD visuAls: Por se tratar de conteu-
do de explanagao oral, o conteudo € automaticamente
acessivel para cegos e pessoas com baixa visao.

ACESSIBILIDADE PARA PcD AuDITIVOS: Teremos intérprete
de LIBRAS presente nas duas palestras.

ACESSIBILIDADE PARA PESSOAS QUE APRESENTAM ESPECTROS,
SINDROMES OU DOENGAS QUE GEREM LIMITAGOES AOS
CONTEUDOS ASSIM COMO PESSOAS QUE DESCONHECEM AS
LINGUAGENS OU IDIOMAS DOS CONTEUDOS: Havera
treinamento da equipe para interagir de forma inclusiva e
acolhedora, recebendo todos os publicos.

Distribui¢ao gratuita de 10% do total de ingressos com
carater social, educativo ou de formacao arfistica, aten-
dendo especialmente a ONGs, escolas publicas e demais
instituicoes de reconhecido trabalho social. Havera ainda
minimo de 20% de ingressos populares.

Serdo oferecidas duas vagas de estagio em gestao cultural
e artes, para que os jovens participem de todo o processo
de criagdo e montagem, adquirindo experiéncia pratica
em uma produc¢ao teatral de grande porte.

Havera 4 oficinas com foco em formacao técnica nas areas
da producao teatral:

« Oficina de Tecnicas de Som para Eventos Culturais

« Oficina de Tecnicas de lluminag¢ao para Eventos
Culturais

« Oficina de Camareira para Eventos Culturais

- Oficina de Montagem de Palco para Eventos Culturais

As oficinas terao acesso 100% gratuito, com 125 vagas em
cada data. Cada oficina tem cerca de 3h de duracao.



PATROSANO

O orcamento apresentado esta habilitado as leis de
incentivo a cultura (LEI ROUANET) - Artigo 18 e
PRONAC 253111 (100% de Renuncia fiscal) que, atra-
ves de seus dispositivos, permite aos patrocinadores
a cobertura dos custos da pega.

Proponente: WB PRODUCOES ARTISTICAS E
CULTURAIS LTDA

VALOR APROVADO PARA PATROCINIO:
RS 4.129.831,00

COTA UNICA (APRESENTA):
R$ 4.129.831,00

COTA PATROCINIO MASTER (ATE 2 EMPRESAS):
R$ 3.300.000,00

COTA PATROCINIO (ATE 3 EMPRESAS):
R$ 2.400.000,00

COTA APOIO (ATE 4 EMPRESAS):
R$ 1.200.000,00
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- Mademoizelle Chanel
'WE PRODUCOES ARTISTICAS E CULTURAIS LTDA
& Camaci: CMPJ/CPF: 08.775.812/0001-10
e e 0 e B i Pl A T Processo: 01400013946202552
e e o s S e Cidade: Vitéria - ES;
:’-‘:‘:u“‘l“—:‘:-h‘:— Forn b e o s n-"::. Valor Apm “s 4.179.831,00
! Prazo de Captagdo: 13/06/2025 4 31/12/2025
e e M K o Resumo do Projeto: Realizar a montagem do espetaculo teatral inédito Mademaiselle Chanel
b s, (titula provisério). Com texto de Maria Adelaide Amaral, a peca foi criada a partir das
el by e g memdrias de Coco Chanel, estilista e criadora que revolucionou ndo apenas a silhueta feminina
mas 0 prprio comportamento da mulher. Havera apresentagBes em 3 cidades brasileiras.
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R$ 4.129.831,00 R$ 3.300.000,00 ‘ R$ 2.400.000,00 ! R$ 1.200.000,00

1 P. MASTER |
BENEFICIOS APRESENTA S PATROCINIO APOIO

(Unica) (Até 2 empresas) (Até 3 empresas) (Até 4 empresas)

v

Ativacao no foyer g v

Espago instagramavel
exclusivo

x

v




RELACIONAMENTO
E PROMOGAQ

R$ 4.129.831,00 R$ 3.300.000,00 || R$ 2.400.000,00 || R$ 1.200.000,00

i P. MASTER i
BENEFICIOS APRESENTA PATROCINIO APOIO

(Unica) (Até 2 empresas) (Até 3 empresas) (Até 4 empresas)

Convites para
estreia

Convites por
sessao regular

Desconto para
clientes

Meet & Greet
com elenco

Visita na sede
da empresa:



BRANDING E MIDIAS
SOCIAIS/DIGITAIS

R$ 4.129.831,00 R$ 3.300.000,00 || R$2.400.000,00 || R$1.200.000,00

1 P. MASTER i
BENEFICIOS APRESENTA S PATROCINIO APOIO

(Unica) (Até 2 empresas) (Até 3 empresas) (Até 4 empresas)

todn  midias 4 v v <

Video institucional

Video comercial
(segundo sinal) Q

Video de agradecimento
no perfil da pe¢a

Video no perfil do artista
marcando a empresa

Agradecimento
no final da sessao




R$ 4.129.831,00 R$ 3.300.000,00 ||| R$ 2.400.000,00 || R$1.200.000,00

1 P. MASTER i
BENEFICIOS APRESENTA S PATROCINIO APOIO

(Unica) (Até 2 empresas) (Até 3 empresas) (Até 4 empresas)

Capa de cadeira
personalizada

Anuncio no programa
impresso/digital

Backdrop com
logomarca

Release para
imprensa

BRANDING E MiDIAS

SOCIAIS/DIGITAIS e
AP



PRACA SAO PAULO o

IMPRESSOS
Inser¢oes editoriais e publicitarias em veiculos =~
de grande circulagao, como jornais e revistas '
segmentadas.

Distribui¢dao de programas do espetaculo nas
sessoes.

OOH - Midia Out of Home

Campanha em mobilidrio urbano com presenca
em areas de grande fluxo, incluindo:

- Reldgios de rua, bancas e abrigos de 6nibus
« Estacoes de tfrem e metrd

- Painéis fixos e digitais em vias de destaque

DOOH - Digital Out of Home

Veiculacao de videos e artes animadas em locais
como:

- Elevadores corporativos e residenciais

- Telas em supermercados, shoppings, saldes e
espacgos pet

- Caixas eletronicos e displays em carros de app

REDES SOCIAIS E MARKETING DIGITAL

Criagao e impulsionamento de pegas digitais (Feed,
Stories, Reels, banners e video), com segmentagao

geografica e comportamental, utilizando Meta Ads

e Google Ads.

ASSESSORIA DE IMPRENSA

Relacionamento ativo com veiculos culturais e de
entretenimento.

Proposi¢ao de pautas para radio, TV, portais e
influenciadores.

RADIO
Inser¢oes de spot publicitario em emissoras com
grande audiéncia durante o periodo de temporada.

COMUNICAGCAO NO TEATRO

Banner de fachada, cartazes e sinalizacao inferna.
Ac¢oes de recepgao e ativagao de publico nos am-
bientes do teatro.




DOOH - Digital Out of Home

Exibicao de videos e artes digitais em:

- Elevadores, centros comerciais e supermercados
- Espagos pet e pontos de alto fluxo

REDES SOCIAIS E MARKETING DIGITAL
Campanhas segmentadas com pegas visuais € em
video, veiculadas em redes sociais e buscadores.
Impulsionamento por interesse e localizagao.

ASSESSORIA DE IMPRENSA
Parceria com agéncia especializada para ampliar

—— PRACA RIO DE JAN E I RO presenga nos principais veiculos cariocas de cultura,

lazer e entretenimento.

IMPRESSOS RADIO
Anuncios editoriais e publicitarios em veiculos com Inser¢oes de midia em radios locais com foco em
penetragao local e foco cultural. cultura, entretenimento e variedades.
Distribuicao de programas do espetaculo em sessoes
e locais parceiros. COMUNICAGAO NO TEATRO

Identidade visual no espago teatral com banners,
OOH - Midia Out of Home cartazes e ativagdes junto ao publico durante a tem-
A¢des em mobilidrio urbano e painéis de alta visibili- porada.

dade, com foco em:
« Bairros com tradicao cultural
- Corredores de transporte e regides de alto trafego



producoes

CONTATO

WESLEY TELLES
(27) 99619-/611
wesley@wbproducoes.com
Direcao de Producdo

@mademoisellechanelapeca
@wb_producoes

wbproducoes.com





