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& APRESENTAGAO

O espetaculo “Procura-se Lara Santana” (Titulo provisério) nasce da
poténcia criativa da atriz e digital influencer Lara Santana, que tem
se destacado por meio de personagens que satirizam, com humor e
inteligéncia, esteredtipos e comportamentos da sociedade
contemporanea. Com milhdes de visualizagdes nas redes sociais,
Lara cria figuras cobmicas como o Cadu, o "Heterotop", a "Patricinha",
o “A mae brasileira”, “A crianca birrenta”, oferecendo ao publico uma
experiéncia de riso e reflexdo sobre temas como machismo, elitismo,

hipocrisia ideologica e obsessdes do cotidiano.

Levar esse espetaculo em formato teatral a diferentes cidades
brasileiras amplia o alcance da proposta critica e bem-humorada da
artista, promovendo o dialogo com novos publicos, especialmente
jovens e adultos conectados as redes sociais e a cultura digital. A
circulacao presencial de Vapo proporciona uma vivéncia cénica
direta e coletiva, incentivando o pensamento critico por meio da arte
e da comédia.




© oBETIVO - - - -

Realizar a montagem do espetaculo “Procura-se Lara
Santana” (Titulo provisorio), em temporadas no Rio de
Janeiro/RJ e Sao Paulo/SP e circulagao em algumas cidades
brasileiras.

O projeto, protagonizado por Lara Santana, dirigido por Débora
Lamm através do texto do Tata Lopes, tem como objetivo
trazer para os palcos pela primeira vez esses
personagens, conectando o universo digital ao

teatro, promovendo o acesso democratico a

cultura, valorizando o teatro de humor e

incentivando a formacao de publico em

diferentes regides do pais. Dessa forma, entre

0s objetivos principais estao: consolidar a

trajetoria de Lara Santana no teatro,

expandindo sua atuacgao para além do

universo digital, além de estimular o

pensamento critico e o riso consciente

por meio de uma abordagem cénica

leve, inteligente e atual.




Z PERSONAGENS

Neste mondlogo, Lara Santana se transforma em diferentes arquétipos
familiares e sociais que todos reconhecem. Cada um, com seu jeito
exagerado e comico, constroi um retrato divertido e afetivo do cotidiano,
mostrando que € no caos da familia que encontramos nossas maiores
risadas e afetos.

Cadu - O “hetero top”, vaidoso, galanteador.

Jana — Mae caricata brasileira, amorosa e protetora.

Lari — Namorada patricinha, sempre preocupada com aparéncia.
Manu - Irma adolescente conectada, distraida e obcecada por
viralizar no TikTok.

Clara — Irma mais velha, m&e exausta que usa humor irénico para
lidar com o caos.

Junior — Sobrinho (filho da Clara) incansavel, que sempre
interrompe nos piores momentos e tira a mae do seério.




v PARA ONDE VAMOS?

O espetaculo realizara 32 apresentacoes no total, sendo:

Uma temporada com 12 apresentacdes no Rio de Janeiro/RJ e outra
temporada com 12 apresentacdées em Sao Paulo/SP.

Depois realizara uma turné com 8 apresentacoes, passando pelas cidades
Belo Horizonte/MG, Curitiba/PR, Vitéria/ES e Fortaleza/CE, com 2
sessdes em cada capital.
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v LARA SANTANA

E atriz, roteirista, publicitaria e videomaker. Com mais de 7 milhées de
seguidores nas redes sociais, ela conquistou o publico com conteudos
de humor leve, criativo e original. Seus videos ja ultrapassaram 290
milhdes de visualizagdes no Instagram em apenas 60 dias e somam
150 milhoes de curtidas no TikTok, comprovando sua forca de
engajamento e alcance. Reconhecida pela autenticidade e
profissionalismo, Lara transforma cada projeto em uma experiéncia
divertida, responsavel e com alto impacto de conexao com a audiéncia.




v SEGUIDORES
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+7 milhoes

seguidores nas redes sociais

+190 milhoes

curtidas no TikTok

+290 milhoes

visualizacdes no Instagram nos ultimos 60 dias

+68 milhoes

contas alcancadas no Instagram nos ultimos 60 dias
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TEXTO

Y'"TATA LOPES

Tata Lopes é atriz, produtora, roteirista e diretora, formada pela Casa das Artes de Laranjeiras. Produziu espeta-
culos da Cia de Opera Seca, de Gerald Thomas, como “Ventriloquist”, “NXW”, “O Principe de Copacabana” e
“Esperando Beckett”. De Jodo Falcao produziu os espetaculos “Mamae néo pode saber”, “A ver estrelas”,
“‘Homem Objeto” e “Clandestinos”. Com a Fermento Produgdes, produtora da qual foi sécia, produziu “Strindber-
gh” e “Relagbes — Pega quase romantica”. Foi autora, produtora, diretora e atriz do espetaculo “Surto”, que ficou
em cartaz por 9 anos, com mais de um milhdo de espectadores; e em seguida produziu e atuou em “Mamae
n&o pode saber’, espetaculo escrito e dirigido por Jodo Falcdo. E autora das pegas "Em casa a gente conversa"
e do mondlogo "Nunca fui canalha", com diregao de Victor Garcia Peralta, onde também atuou. Participou como
atriz dos espetaculos “Pirou?”, “Doidas e Santas” e “Apesar de vocé”. Atuou e escreveu os seriados “Jornal
Sensacionalista” e “Alucinadas”, ambos do Multishow. No cinema, atuou nos filmes “E ai, comeu?” e “Os Espe-
taculares”. Foi apresentadora do quadro "Tata quer casar", no programa "Encontro com Fatima Bernardes", do
quadro "Sincerona", para o canal VIVA e de "Oncotd", para a TV Brasil. Foi uma das roteiristas da série “As
Canalhas”, no GNT. Trabalhou no nucleo de humor da Rede Globo como roteirista dos programas “Zorra” —
onde foi indicada ao Emmy Internacional - e “Fora de Hora, além do podcast de mesmo nome. No mesmo
nucleo, produziu, roteirizou e foi host do Podcast “Humor Globo”. Assinou roteiros para o podcast "Mamilos" e é
redatora final e diretora do espetaculo "Extra!Ordinarias". Foi roteirista e preparadora de elenco do quadro
“Acredite em quem quiser” do Doming&o com o Huck. E roteirista e apresentadora do podcast “lncomodada

ficava a sua avd”, produzido pela B9.

Atualmente dirige e escreve o espetaculo “M... de Mae”, com Samara Felippo.
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DIRESAO

v DEBORA LAMM

E diretora e atriz, formada pelo Teatro O Tablado. Como diretora,
assinou montagens de destaque como “Selvagem”, “LTDA.” e
“Partida”, além de ter dirigido as pecas “O Abacaxi” e “Pedro
Malazarte e a Arara Gigante”, reconhecidas pela originalidade e
sensibilidade na abordagem de temas contemporaneos. Com
solida trajetoria nas artes cénicas, Débora tem se destacado pela
direcao de espetaculos que unem humor, critica social e
experimentacao artistica, reafirmando seu papel como uma das
vozes criativas mais relevantes do teatro brasileiro atual.
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PRODUGCAO GERAL

 BRUNA DORNELLAS
WESLEY TELLES

Com mais de 18 anos de experiéncia no setor de producao cultural,
Bruna Dornellas e Wesley Telles ja realizaram produgdes como
“Antes do Ano que Vem”, “Misery”, “Trés Mulheres Altas” e “A
Vedete do Brasil”, atingindo um publico de 30 mil espectadores em
mais de 70 apresentacdes. Como proprietarios da WB Producoes,
eles nao apenas se dedicam a produg¢ao, mas também promovem
formacao sociocultural e qualificacido profissional, integrando

diversidade, acessibilidade e responsabilidade social na cena
cultural.

Hinlitdrio da Cullura ¢ Bradaico Seguras Alrosantas
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PATROCINIO
CULTURAL

O orgcamento apresentado esta habilitado a leis de incentivo a
cultura (LEl ROUANET) - Artigo 18 e PRONAC 255683 (100%
de Renuncia fiscal) que, através de seus dispositivos, permite
aos patrocinadores a cobertura dos custos da peca.

Proponente: ARTE ESTUDIO ENTRETENIMENTO

Valor aprovado para patrocinio:
RS 1.649.003,41

Cota Unica (Apresenta): R$ 1.649.003.41 <
Cota Patrocinio Master: R$ 1.300.000,00 &
Cota Patrocinio: R$ 1.000.000,00

Cota Apoio: R$ 500.000,00
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VALOR TOTAL

1.649.003,41

BRANDING E MIDIAS
SOCIAIS/DIGITAIS

PATROCINIO
MASTER

1.300.000,00 1.000.000,00 500.000,00

APRESENTA PATROCINIO APOIO

1.649.003,41

Logotipo em todas as
midias da perfil da
peca (reels e estaticos) §

Video institucional 30 segundos § 30 segundos

Video de agradecimento
no perfil da peca

30 segundos

Agradecimento no
final da sessao

Backdrop com
logotipo

Anuncio no programa

digital
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1/2 Pag. 1/2 Pag.

Reels perfil da
Lara Santana

Story perfil da 3 Stories de 2 Stories de
| B SRS I 30 segundos 30 segundos

1 minuto




Convites para
estreia

Convites por sesséao

regular

Desconto para
clientes

Meet & Greet com
a Lara Santana

Ativacao no foyer

Espaco instagramavel

exclusivo

/

VALORTOTAL

1.649.003,41

RELACIONAMENTO

E PROMOCAO

APRESENTA
1.649.003,41

PATROCINIO
MASTER

1.300.000,00

PATROCINIO

1.000.000,00

APOIO

500.000,00

(Negociar)

(Negociar)

50%

10 pessoas

(Negociar)

(Negociar)

40%

5 pessoas

(Negociar)

£
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(Negociar)

30%

(Negociar)

(Negociar)

—
0

ATIVACAO
PUBLICITARIA
PATROCINIO 3
APRESENTA B — PATROCINIO APOIO
1.649.003,41 1.300.000,00 1.000.000,00 500.000,00
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 PLANO N
Y DEMIDIA 8.

Midia OOH (Out of Home)

Campanha de mobiliario urbano na
cidade do espetaculo, com
veiculagao em pontos estrategicos
como:
» Relodgios de rua, bancas de
jornal e pontos de Onibus
o Estacoes e trens do Metrd
e Painéis em areas de grande
circulacao da cidade

Midia DOOH (Digital Out

of Home)
Insercao de videos e imagens em telas
digitais de locais como:
e Elevadores corporativos e residenciais
o Shopping centers, saldes de beleza,
supermercados e espacos Petz
e Caixas do Banco 24h e carros de
aplicativo




Redes sociais e Marketing
Digital DIGITAL

e Criacao de no minimo 15 pecas
patrocinadas (Meta Ads e Google
Ads), incluindo formatos como Feed,
Stories e Reels

o Estratégia de impulsionamento
segmentada por publico e
geolocalizagao

J Assessoria de imprensa
&« Atendimento continuo com
empresa especializada
» Proposicao de pautas em radio,
TV, sites de cultura e redes
sociais

Fachada e comunicacao no

Teatro
» Banner de fachada e cartazes internos
e externos
* AclOes de ativacao com o publico nas
entradas e areas comuns do teatro




- CONTRAPARTIDAS

10% da capacidade do teatro destinada a ONGs, Secretaria
de Educacao e Instituicbes Sociais

20% da capacidade do teatro a precos populares

ACESSIBILIDADE FiSICA

Teatros acessiveis com rampas de acesso e/ou elevadores, banheiros
adaptados e reservados para cadeirantes.

ACESSIBILIDADE DE CONTEUDO
PARA DEFICIENTES VISUAIS

Programa em braile na bilheteria, reserva de poltronas estratégicas.

ACESSIBILIDADE DE CONTEUDO
PARA SURDOS E ENSURDECIDOS

Sessdes acessiveis com intérprete de libras, reserva de poltronas estratégicas.

PARA DEFICIENTES INTELECTUAIS
E NEURO DIVERGENTES

Havera profissional treinado para interagir de forma inclusiva e acolhedora no
atendimento ao publico do teatro

ACOES EXTRAS

Um bate papo apods o espetaculo, com o tema “Humor, Esteredtipos e o Poder
da Criacao nas Redes”. Ensaio aberto para 500 estudantes e/ou professores da
rede publica de ensino.




WESLEY TELLES

PRODUGCAO GERAL
(27) 99619-7611
wesley@wbproducoes.com



